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Zalety procesu pozycjonowania tzw. SEO (search engine optimization), metody optymalizującej zarówno koszty promocji w Internecie jak i uzyskane efekty.

-bezpłatny raport-

Szanując Państwa czas przedstawiamy zagadnienie pozycjonowania koncentrując się głównie na korzyściach, jakie niesie ono dla firmy o "technikaliach" jedynie wspominając.

Promując serwis WWW/witrynę/strony WWW w sieci Internet mamy do wyboru 3 podstawowe kanały/metody promocji:

· Banery i boksy reklamowe

· Linki sponsorowane 

· Pozycjonowanie

Pierwsze dwie metody są już dobrze znane. Każdy z tych sposobów za określoną cenę pozwala osiągnąć wymierne korzyści/cele. Aby na wstępie nie komplikować opisu pominiemy tu zagadnienia i terminologię definiujące skuteczność reklamy (CTR (click through ratio), CPA (Cost Per Action), CPC (Cost Per Click), CPM (Cost Per Mile)), koncentrując się głównie na przedstawieniu idei pozycjonowania.

Pozycjonowanie jest metodą niezwykle efektywną (nową i jeszcze stosunkowo mało rozpropagowaną w Polsce) pozwalającą na osiągnięcie najlepszych wyników w promocji stron WWW przy znacząco niższych kosztach. 

Kilka słów wyjaśnienia odnośnie samego pozycjonowania i korzyści, jakie niesie ono dla firmy.

 

Pozycjonowanie to proces prowadzący do uzyskania jak najwyższej pozycji danego serwisu w wyszukiwarkach internetowych dla określonych fraz – tzw. słów kluczowych (słowa jednoznacznie bądź domyślnie opisujące promowaną nazwę, usługę, towar, bądź ideę).

 

Jakie ma to znaczenie? 

 

Pozycjonowanie jest usługą bardzo wartościową i cenioną wszędzie tam gdzie Internet, oprócz prestiżowego (informacyjnego) ma też silne znaczenie komercyjne - bo przekłada się wprost na wynik finansowy - liczbę pozyskanych klientów.

 

Na czym polega pozycjonowanie?

 

Przede wszystkim na właściwym użyciu wiedzy dotyczącej konstrukcji stron internetowych oraz mechanizmów stosowanych przez wyszukiwarki.

Ogólnie rzecz ujmując wyszukiwarki maja własne programy penetrujące sieć w poszukiwaniu stron WWW i treści. Następnie, strony te są dopisywane do katalogów wyszukiwarek (swoistych spisów/indeksów zawartości Internetu). Potem wyspecjalizowane programy selekcjonują zindeksowane strony nadając im wartości/hierarchię z uwagi na poszczególne czynniki: określone treści – tzw. słowa kluczowe, popularność danych stron (wzajemne linki), zawartość, objętość, itd. 

I tak np. wpisując zapytanie: "politechnika" - jako pierwsza wyświetli się nam strona Politechniki Warszawskiej jako ta "najmocniejsza". Podobnie wpisując nazwę określonego produktu bądź usługi wyszukiwarka, w wynikach, w pierwszej kolejności przedstawi nam strony, które według jej kryteriów są najbardziej wartościowe.

Oczywiście zagadnienie to jest bardziej złożone, ale opisujemy tu samą zasadę działania.

 

Znając te mechanizmy można działać na wiele sposobów:

 

- profesjonalnie promując stronę, dobierając jej kształt (treść, kody, linki) do kryteriów wyszukiwarek, co daje stabilny w czasie efekt, ale jest procesem złożonym i przez to rozciągniętym w czasie - ten właśnie wariant rekomendujemy 

- kupując miejsce w rankingu tzw. "link sponsorowany" (wbrew pozorom kosztowne)

- "oszukując" wyszukiwarki poprzez stosowanie nazwijmy to "nieformalnych technik". Efekt takiej „promocji” bywa zauważalny, ale też przeważnie krótkotrwały (często dochodzi do karnego usunięcia strony z indeksu)

   

Oczywiście sprawą ważną jest też dobór tzw. "fraz kluczowych" - treści, które chcemy wypromować. W tym celu należy dokonać odpowiednich testów popularności słów i właściwie zdefiniować promowaną usługę.

 

Pozycjonowanie jest procesem pozwalającym też na obniżenie kosztów promocji.

	Porównanie skuteczności promocji w Internecie

	metoda
	Skuteczność 

(CTR*)

	
	banery reklamowe
	Ok. 0,7-1 %

	
	linki sponsorowane  
	5-7 %

	  
	link/strona - wypromowana(y) poprzez     pozycjonowanie
	6-13 %

(zależnie od uzyskanej pozycji).


* CTR (click through ratio) - jest to stosunek banerów/linków „klikniętych” do wyświetlonych

Warto dodać, że jednym z bardzo istotnych czynników wpływających na tak wysoką skuteczność procesu pozycjonowania jest czynnik psychologiczny - wiarygodność, jaką Internauci intuicyjnie przypisują uzyskanym (dzięki właściwemu procesowi pozycjonowania) wynikom/efektom wyszukiwania traktując je jako rzetelną odpowiedź na zadane pytanie w przeciwieństwie do banerów i linków sponsorowanych, które odbierają jako „narzuconą” im reklamę.

Innym istotnym, z punktu widzenia firmy, elementem jest czynnik ceny - koszt pozycjonowania jest znacząco niższy od reklamy za pomocą banerów i linków sponsorowanych. Warto wspomnieć, że firmy oferujące pozycjonowanie coraz częściej proponują rozwiązanie eliminujące jakiekolwiek ryzyko - uzależniając ceny usługi wprost od osiągniętych wyników. 

	Pozycjonowanie wpływa na wzrost liczby klientów, którzy poznają ofertę firmy odwiedzając jej strony WWW.


Mamy nadzieje, że informacje te okażą się dla Państwa użyteczne.

W przypadku jakichkolwiek pytań czy wątpliwości prosimy o kontakt.

Z poważaniem,
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